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Canal 2- Television Comunitaria,... deja 

poco a poco de ser un suefio y 

comienza a hacerse realidad. 



Canal 2, es la primera y linica experiencia de television comunitaria en el 

Uruguay, lo cual lejos de ser un merito, da cuanta de la dificil tarea que 

encuentran los medios comunitarios para desarroUarse. 

Este proyecto, no es una experiencia espontanea, ya que surge de la 

maduracion de un trabajo de 9 aflos de radiocomunicacion comunitaria y 

centro social, que genero las condiciones para que se pudiese encarar este 

desafio. 

La primer experiencia de transmision fue en el marco de una actividad por 

la democratizacion de las comunicaciones realizada el 25 de noviembre de 

2006, dejando marcado el precedente de ser la primera vez que en nuestro 

pais se irradiaba una seiial de television hecha por y desde el pueblo. 

Esta experiencia fue sin dudas un precedente fundamental para la puesta en 

marcha en mayo de 2007 de Canal 2 como experiencia de comunicacion 

permanente. 

La experimentacion y la exploracion en torno a aspectos tanto tecnicos como 
politicos, ban sido la constante durante todo este primer aiio de vida del 
proyecto, donde las dificultades fueron superadas con lo fundamental de los 
medios comunitarios que es el esfuerzo colectivo. 

Actualmente, Canal 2 transmite los sabados y domingos y ha intentado 
desarroUar una experiencia comunicacional que contemple un lenguaje 
audiovisual de transformacion social, en contraposicion con el modelo 
comunicacional dominante. 
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dejA de ver la tele y empezA a 

HACERLA... 



La construccion de un proyecto de comunicacion audiovisual, como es CANAL 2, tiene distintas 
significaciones, para el trabajo barrial desarrollado se presenta como un elemento fundamental de 
su estrategia de construccion de poder popular, para el movimiento de medios comunitarios 
significa la posibilidad de sentar las bases para dar un salto cualitativo que le permita avanzar en 
la lucha por la democratizacion de las comunicaciones. Sobre estos, recaen todo un conjunto de 
baterias conceptuales que son los rasgos centrales de nuestra identidad comunitaria, que como 
tales se hacen carne en la matriz organizativa y en su propuesta audiovisual. 

Es sin duda un desafio harto complejo, a cuya puesta en marcha nos hemos intentado acercar 
desde hace bastante tiempo, pero no como un simple objetivo que resulte un fm en si mismo, sino 
que hemos venido tratando de echar a andar un proyecto que es producto de la necesidad de 
buscar incesantemente herramientas de comunicacion popular y comunitarias que nos permitan 
desarrollar mas y mejor una ofensiva comunicacional contra uno de los mas fuertes mecanismos 
de dominacion ideologica que el capitalismo posee, el control de los medios de comunicacion. 

La comunicacion, como hecho social determinante en el desarrollo historico de la humanidad, ha 
sido un campo en el cual la lucha de clases ha estado presente independientemente de los tiempos 
y de los medios a traves de los cuales se ejercia la comunicacion. 

Diversos documentos historicos, dan cuenta de los distintos medios que el hombre utilize para 
comunicarse, casos singulares como en Colombia, donde se transmitian las informaciones de 
pueblo a pueblo mediante un personaje que cantaba sus noticias a traves de un "Ballenato". 
Entre 1830 y 1865 nacen los primeros periodicos de masas propiciado esto por la invencion de la 
"Rotativa" en el ano 1849; en nuestro pais, con el paso de los anos, la prensa escrita comenzo a 
recorrer nuestro pueblo, las publicaciones del poder dominante y las publicaciones populares, cada 



sindicato tomaba como tarea fundamental la publicacion de algun tipo de material para llegar a 
todos los trabaj adores de nuestro territorio y asi difundir las ideas y pensamientos de una fuerte 
clase obrera que se organizaba para pelear por sus derechos. Tambien comenzaban a llegar 
publicaciones de todo tipo de organizaciones obreras de todos los rincones del mundo. Las 
imprentas eran frecuentemente confiscadas por la policia con el argumento de que se 
confeccionaban publicaciones subversivas. 

El proceso de acumulacion de riquezas, propicio avances tecnologicos de gran importancia, la 
electronica se hizo presente y aparecio otro medio de comunicacion de masas, la radio. La radio 
cambio el concepto de comunicacion en muchos aspectos, pero fundamentalmente introdujo la 
modalidad de la transmision de informacion en vivo. Los contenidos en directo, la comunicacion a 
grandes distancias en tiempo real. 



Pero el desarrollo tecnologico preparaba aun muchas mas sorpresas, lo aparentemente imposible 
aparece en la decada del treinta, la transmision en simultaneo de imagen y sonido, nacia, en los 
paises con mayor avance tecnologico, la Television... 

Desde aquel personaje que cantaba sus noticias, a la television, Internet, satelites, fibra optica, etc., 
lo unico que a cambiado es el vehiculo, la necesidad de comunicarse e informarse es una prioridad 
al momento de pensar y pensarse como sociedad. 

La cultura y en particular la produccion de productos culturales, es una dinamica social de 
"produccion simbolica", y en un sistema capitalista esta produccion esta marcada por los intereses 
de la acumulacion de riquezas y la dominacion social. Con tantos avances tecnologicos se ha 

podido profundizar 
en el papel de la 
produccion de 

productos culturales, 
se ha convertido en 
una mercancia cuyos 
contenidos 
simbolicos tienen 
profundas 
implicancias 
ideologicas, es decir 
que cumplen una 
doble funcion, 

generan riquezas y 
son uno de los 
soportes del sistema 
de dominacion que 
garantiza la 

concentracion en 
pocas manos de 
estas riquezas 

UNA MENTIRA REPETIDA 1000 VECES SE CONVIERTE 
EN REALIDAD... 

Los ultimos tiempos son quienes se han encargado de reafirmar un elemento de fundamental 
trascendencia, esto es, el importantisimo papel que juegan los medios de comunicacion en el 
desarrollo de la acontecimientos mundiales. 




En octubre de 2001, un estudiante de comunicaciones de la universidad de Campinhas en Brasil, 
desenmascaro ante el mundo una cruel mentira y fue silenciado..., instantes despues de la caida de 
las torres gemelas en EE.UU., la agenda de noticias del imperio, la CNN, difundia imagenes que 
indignaban al pueblo norteamericano que se encontraba consternado, aparecian cientos de 
palestinos festejando en las calles..., resultaba ser que eran imagenes de 1990. 
Somos testigos de una ofensiva guerrerista de EE.UU. en la que el papel de los medios de 
comunicacion tiene un lugar de importancia para los duenos del mundo, y es asi, que vemos desde 
periodistas transmitiendo en vivo desde los tanques blindados en movimiento, desde los 
portaaviones, etc. llevando hasta nuestra casa una masacre con estilo de relato deportivo, donde 
estan los "buenos" invasores y los "malos" que defienden su soberania. 

Recordemos el papel de los medios de comunicacion masivos de Venezuela, desde los cuales se 
impulse y apoyo un golpe de estado. En nuestro pais, y solo como ejemplo, recordemos los tan 
mentados "saqueos" de agosto del ano 2002, donde se apunto a generar desde los medios masivos 
un clima de desconcierto tal, que contribuyera a alimentar uno de los mas increibles experimentos 
psicologicos a nivel de masas ensayando un escenario politico y social de un profundo contenido 
represivo. 

Los medios de comunicacion tienen la capacidad de generar hechos politicos y sociales, son 
justamente medios que estan al servicio de determinados intereses en la sociedad; son generadores 
de subjetividad, legitiman aberraciones, contribuyen a la consagracion de la injusticia social. Es 
asi que nos reimos con Tinnelli y nos emocionamos con una Telenovela, pero somos indiferentes 
ante las imagenes de las masacres norteamericanas, nos volvemos complices de un modelo 
comunicacional que nos mantiene aislados de nuestro propio entorno y sus problematicas. 

Si entendemos el papel de los medios masivos de comunicacion que estan al servicio del poder, 
debemos imperiosamente entender el papel de los medios de comunicacion alternativos que el 
pueblo genera. En ese marco se encuentran las radios comunitarias y ahora la television 
comunitaria, en el de ser dinamizadores de la comunicacion entre los oprimidos, en el de ser 
espacios de libertad y compromise colectivo, los medios comunitarios no reproducimos a pequefia 
escala la ideologia dominante, generamos la alternativa desde la solidaridad. No es de extrafiar 
entonces la persecucion a todos los niveles que desde el poder se les aplica a los medios 
comunitarios, esta en los propios medios el hecho de contrarrestar con responsabilidad y firmeza 
las embestidas, con el arma mas eficaz que es seguir siendo comunitarios. 



OMUNITARIA 



Si uno se adentra en lo que ha sido la dificil tarea que han tenido los medios comunitarios de 
comunicacion en nuestro pais para poder existir, entiende a las claras de por que nos ha costado 
tanto llegar a la television comunitaria, ^o alguien se penso que la iban a hacer facil? 
Si hay algo en lo que este sistema de convivencia se ha vuelto efectivo es en generar dos 
elementos basicos para garantizar la explotacion economica y la dominacion social, el "hace la 
tuya" y el "no se puede", individualismo y descreimiento en las fuerzas propias. Desde hace mas 
de ocho aiios, en nuestro barrio, hay una construccion colectiva que pese a todo viene 
consolidandose y avanzando tomando la comunicacion como centro articulador de una dinamica 
que apunta a unir fuerzas y pegar juntos al tedio y el aislamiento cotidiano que nos invade a traves 
de los medios masivos de comunicacion. A lo largo de estos afios, se han venido sentando las 
bases organizativas y politicas para un salto importantisimo en el proyecto; ^quien no penso en la 
posibilidad de la television comunitaria como algo inalcanzable?, las fuerzas estuvieron y se puso 




al aire por primera vez en Uruguay television hecha por el pueblo; "Canal 2" deja poco a poco de 
ser un sueno, pero ^cual es la tarea ?. 

Sin duda alguna, la television se ha constituido como el centro articulador de las dinamicas 
culturales de la sociedad actual. Su aparicion como medio de comunicacion no ha hecho 
desaparecer a ningun otro medio, pero ha reubicado a cada uno de ellos dentro del espacio que le 
ha otorgado la cultura de masas. 

Comprendiendo esto, es vital entender, que dentro de una logica comunitaria de la comunicacion, 
la television comunitaria no es "ni mejor ni peor" que los otros medios comunitarios, sino que es 
distinto. Con sus particularidades y sus potencialidades que devienen por un lado de la propia 
capacidad de un medio audiovisual, y por otro de las condiciones politicas y tecnicas en las que 
este medio se desenvuelve. 

La television comunitaria no es una necesidad impuesta sobre la comunidad, sino que este 
proyecto es el resultado de una necesidad sentida. Mas aun, la comunidad ha sido participe 
directamente o indirectamente en todo el proceso de gestacion, y se deberan establecer dinamicas 
que profundicen esta integracion durante la instalacion y gestion de CANAL 2. Solo un proceso 
genuino de participacion a traves del cual la comunidad se apropia del instrumento de 
comunicacion, puede garantizar la viabilidad y permanencia en el tiempo de un proyecto de estas 
caracteristicas. Precisamente uno de los aspectos que distingue, en lo intimo, en lo organizativo y 
en lo social, a la television comunitaria de la television comercial, es esa capacidad de integrar a la 
comunidad, de convertirse en vehiculo para sanear las necesidades comunicacionales de las 
expresiones de la comunidad, en busca de cambios sociales y el mejoramiento de las condiciones 
de vida. Sin esta condicion, no podriamos estar pensando en television comunitaria. 







La television comunitaria se define no por su alcance tecnico, ni por su area de operacion, lo 
comunitario es referido al papel generador de una subjetividad transformadora, un medio 
comunitario es un medio de comunicacion comprometido con los intereses populares, es promotor 
de un modelo de comunicacion que apunta a la construccion de un tejido social solidario, un 
modelo de comunicacion socialista. 

''Este modelo se encuentra en contradiccion con el modelo capitalista, es antagonico y la 
confrontacion entre ellos no admite pausa. La comunicacion socialista se sustenta en pilares 
fundamentales para el desarrollo de una perspectiva transformadora de la sociedad, se basa en 
comunicacion hecha desde y para los pueblos, un modelo de comunicacion que combate el 
conjunto de valores que el capitalismo promueve, pero que a su vez en su propia esencia Integra 
la construccion de una alternativa para los pueblos. Ante la verticalidad y la imposicion, la 
revolucion y la creacion del poder popular; ante el chovinismo vacio, la union de los pueblos; 
ante el pensamiento unico, el espiritu criticoy la reflexion colectiva. 

Dejar de ser espectadores y convertirse en usuarios 



Si hay que destacar una de las principales caracteristicas de la television comercial es que esta 
tiene la capacidad y la funcion de "producir espectadores", esta audiencia se convierte en 
mercancia que es un "bien" bastante particular, ya que es necesario que quien se sienta frente a un 
televisor elija convertirse en espectador y por lo tanto consumidor del producto cultural irradiado. 
Segun como sea la programacion de "atractiva" enganchara a un numero determinado de 
espectadores (existen formas bastante dudosas de cuantificarlos), esa audiencia generada es 
vendida a empresas que tienen la necesidad de avisar sus productos y contratan espacios 
publicitarios. La logica comercial requiere borregos que se presten para ir al matadero. 

La logica comunitaria no requiere que la comunidad se convierta en audiencia o espectadora, 
requiere que la comunidad se apropie del medio de comunicacion y lo comparta. En el caso de 
una "television barrial", significaria que es un medio a traves del cual se muestran todas las cosas 
del barrio y la comunidad, pero no significa que la comunidad comparta el medio y lo utilice para 
comunicarse; el hecho de que dos personas se encuentren en una plaza no significa que la 
compartan, no quiere decir que cada uno tome conciencia de que el otro esta alii y de que se tiene 
todo un rico lenguaje para comunicarse. La comunidad no existe sin comunicacion, estan aislados 
unos de otros; el medio comunitario construye la comunicacion entre todos, de forma tal que 
entre todos solucionemos los problemas que siempre compartimos. 

La television comunitaria tiene como uno de sus grandes desafios el de desarrollar "una 
propuesta estetico-televisiva y cultural que se convierta en uno de los sustentos principales de su 
legitimidad en el seno de la comunidad, que satisfaga los deseos y expectativas de una audiencia 
critica y comprometida con su medio de comunicacion. A diferencia de la television comercial e 
incluso la television del Estado, la television comunitaria planta sus raices en la cultura local. 
Esto no significa la negacion de otras culturas, pero si la afirmacidn de una identidad propia, 
identidad que con frecuencia es negadapor los medios masivos de alcance nacional. " 

El medio comunitario, no es portador de un mensaje que el resto de la comunidad debe de 
preparase para recibir, la television comunitaria debe de romper con la logica comunicacional 
emisor-receptor que con las mejores intenciones coloca al medio comunitario en actitud 
"mesianica"frente al resto de la comunidad, es necesario construir una dinamica de comunicacion 
distinta, una concepcion de medio comunitario que nos coloca a quienes integramos dicha 
comunidad como componentes activos de un canal de comunicacion. La comunidad no debe de 
preparase para recibir sino para usufructuar. 

La television comunitaria no es un colectivo de integrantes de la comunidad que irradia un 
mensaje sino que hay un colectivo organizado que genera las condiciones materiales, tecnicas, y 
politicas para que la comunidad pueda usufructuar ese bien publico que es la frecuencia de canal 
2. La television comunitaria es el vehiculo para que la comunidad usufructue un bien publico, y 
esto debe de reflejarse en todas las areas que componen el proyecto, lo politico, lo organizativo, y 
lo comunicacional. Estas tres areas a su vez se interrelacionan activamente y marcan la identidad 
del proyecto. 

^^ La cuestion Politica 

Esta bien clara la discusion entre legalidad y legitimidad, mientras la legitimidad que pueda 
presentar el proyecto de comunicacion dentro de una comunidad especifica depende de la 
capacidad de profundizar en el caracter comunitario del medio, la situacion respecto a la legalidad 
depende exclusivamente de la coyuntura politica historica en la que el proyecto se desenvuelve, 
pero a su vez la fuerza para generar condiciones propicias para impedir que la situacion juridica 



sea desfavorable depende tambien de los grados de legitimidad y apropiacion del medio por parte 
de la comunidad. 

La construccion de un discurso claro de defensa y fundamentacion del proyecto se torna una tarea 
importantisima al momento de enfrentar todo tipo de condiciones negativas para el desarrollo del 
medio comunitario, ya que es una ardua tarea la de transformar la legitimidad que la television 
tenga en la comunidad en respaldo y defensa del proyecto por parte de esta. 

No es lo mismo decir que este es un proyecto de una television comprometida con el pueblo, a 
decir que el pueblo es quien debe de comprometerse a hacer television. El ser usuarios de un 
medio de comunicacion nos coloca a todos en una relacion de horizontalidad comunicacional, ni 
"buenos" comunicadores ni "fieles" receptores, usuarios en igualdad de condiciones. 

La television es una herramienta que tenemos para acceder a un medio de comunicacion que 
tenemos derecho a usarlo porque es NUESTRO. 

Pero es un derecho arrebatado, es un patrimonio de todos que nos ha sido permanentemente 
secuestrado por parte de quienes se benefician de la concentracion de los medios de 
comunicacion, por lo tanto el entenderse como usuarios significa asumir la responsabilidad de la 
lucha por recuperarlo, por usufructuarlo. La nuestra es una lucha por la democratizacion de los 
medios de comunicacion, que por un lado significa la defensa de derechos vitales como lo es la 
libertad de expresion, de informacion, y de prensa, y por otro lado significa democratizar las 
comunicaciones en el marco de una necesaria lucha por democratizar la sociedad en su conjunto. 
Por lo tanto, es un proyecto que se enmarca en la defensa de los derechos humanos y en la 
construccion de un tejido social solidario. 
El ser comunitario nos marca que no se espera de las limosnas que desde el poder dominante nos 
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puedan caer, sino que para acceder a los medios no hay que pedir permiso, porque lo que se hace 
es ejercer nuestros derechos. 

Independientemente de las condiciones juridicas en las que se desenvuelva el proyecto, ilegalidad, 
alegalidad o legalidad, el proyecto se debe de llevar adelante. Nuestro modelo de comunicacion no 
nos permite especular con marcos juridicos ya que cualquier impedimento que este nos pueda 
presentar para el natural desarrollo del proyecto debera, para ser aplicado, imponerse ante una 
comunidad que se organiza para ser uso legitimo de sus derechos y defensa de sus intereses; la 
situacion juridica favorable no es el objetivo, pero si una eventual condicion favorable. 

Lo comunicacional 

El plantearse un proyecto de Television comunitaria que se asiente sobre la base de una dinamica 
de usuarios del medio de comunicacion, requiere de una especial atencion en los aspectos 
relacionados con los contenidos que el medio irradia. 



El medio comunitario, no es un simple nombre, sino que existe como tal en la medida que 
adquiere un determinado caracter y un fm especifico. El asumir un nuevo concepto en 
comunicacion y asumir a la vez la construccion de dicho concepto es tarea de aquellos que 
impulsan el medio comunitario, poniendolo obligatoriamente al servicio de su comunidad. 
Es asi que en ese uso posible que tenemos todos los seres humanos del espectro radio electrico, la 
implementacion de medios comunitarios surge con una logica de desafio, donde todos los que de 
algun modo participan del medio en las diversas instancias que el mismo tiene, se convierten en 
usuarios de dicho medio, partiendo asi la logica emisor - receptor y generando un medio real de 
comunicacion y no una de atomizacion y disgregacion. 

El usuario, es aquel que en diferentes momentos, utiliza de diversas formas el medio comunitario, 

es decir, el que produce un audiovisual lo utiliza para contar a sus hermanos de clase su verdad, su 

historia y el que mira utiliza el medio para conocer realidades cercanas ajenas a si mismo o 

conocidas recreando asi el lazo que nos une a todos en una misma comunidad. 

El lenguaje audiovisual de un medio comunitario, en este caso la television, se basa en la 

participacion directa o indirecta de toda la comunidad de usuarios. No son imagenes que se 

muestran porque si, son imagenes que se muestran porque parten de una dinamica de inclusion en 

la propuesta comunitaria. 

Es necesario sacar "la cabeza del balde", la television tiene la capacidad y la posibilidad de estar 

de lleno metida en su comunidad, el estudio de grabacion debe ser el barrio entero, y el pueblo el 

principal protagonista. 



Lo Organizativo 



El medio comunitario al servicio de la comunidad, debe de dejar de ser una aspiracion o un 

panfleto y debe de llevarse a la practica concreta. 

El buscar dinamicas organizativas de participacion y democratizacion real del canal de 

comunicacion nos debe de llevar a plasmar las ideas en esquemas de funcionamiento acordes con 

el fm planteado. 

La informacion, las propuestas, y las reivindicaciones, requieren de medios para difundirse, y la 

television comunitaria como vehiculo, se apoyara en los espacios organizativos de la comunidad y 

apuntara a generar lazos de solidaridad entre ellos, y a su vez con el resto de la comunidad. 



Pero a su vez la television es organizadora, ya que los usuarios deben encontrar pautas claras 

desde donde vincularse al proyecto. 

Es necesario basar el funcionamiento cotidiano de la television comunitaria en funcion a que 

deben de ser los usuarios los responsables de su medio de comunicacion. 

Para esto existen dos niveles organizativos que deberan de garantizar el desenvolvimiento 

consecuente del proyecto: los equipos de produccion comunitaria (EPC), y el coordinador de 

television. 

La base de la organizacion del medio esta en la participacion directa de los usuarios que generan 

los contenidos que el medio irradia, estos usuarios son los que integran los EPC. 

Los EPC, son formados por tres o mas usuarios de la television que se organizan para formar 

parte activa en la produccion de contenidos, tanto sea materiales de edicion o materiales en vivo; 

los integran miembros de la comunidad en la que la television se desarrolla; se organizan de forma 

autonoma, pero deben de comprometerse a respetar los acuerdos comunes que dan vida al 

proyecto. 

Son la expresion clara de la comunidad organizada para hacer television, la vision de la 

comunidad captada por la comunidad misma, son la instancia a traves de la cual la comunidad se 

apropia del medio y lo utiliza para comunicarse. 

A su vez, existe una instancia de coordinacion entre los EPC, y estos con el proyecto de centro 

social en su conjunto, esta instancia es el coordinador. Esta instancia es desde donde se articula 

todo el trabajo de los EPC y se garantiza el normal funcionamiento del proyecto de television. No 

es una instancia centralizadora sino que es articuladora de los planteos de los usuarios, los que 

participan de los EPC, los que integran el proyecto de centro social, y todos aquellos que deseen 

establecer algun tipo de vinculo con el proyecto. 



Canal 2 
Febrero de 2007 





TV. Comunitaria, una 
perspectiva de los k 

medios audiovisuales de " 
comunicacion. 

1) Introduccion: 

La TV. Comunitaria surge de una evolucion tanto 
social como tecnologica de los medios audiovisuales en el mundo y especialmente en 
Latinoamerica en las decadas de los 80 's y 90 's. Tiene como directo antecedente el vasto 
movimiento documentalista de izquierda de las decadas de los 60's ( Argentina, Cuba, Chile, 
Uruguay ). 

En aquel entonces, dichos documentales, sin promover la participacion en la realizacion de los 
mismos y siendo especificamente de denuncia generaban, debido al compromiso y prestigio de sus 
realizadores ( Fernando Solanas, Raymundo Gleyzer, Mario Handler, entre otros ), y la calidad de 
su realizacion ( como estaban hechos ), un fuerte impacto en la sociedad. No olvidemos que 
estamos analizando hechos ocurridos en la tumultuosa decada de los 60 y parte del 70. 
Dictaduras mediante y explosion de la TV. como medio absolutamente masivo y masificador se 
comienza a analizar el uso de esta herramienta como una posibilidad para potenciar la lucha 
social, por supuesto que para esto, hicieron y hacen falta muchas y muy serias discusiones sobre 
la forma de implementacion de dicha posibilidad. 

Analicemos que obstaculos posibles puede tener el pensar a la TV como herramienta de lucha 
social: 

1) La television fue y es el medio de comunicacion que mas colaboro en la consolidacion 
del capitalismo como sistema de proyeccion global. 

2) Esta ^^fetichizada'\ a nivel social se entiende a la television como un ente con vida y 
conciencia propia, que define en si misma, contenidos y formas. Se elimina a nivel de 
pensamiento la intervencion humana. 

3) Esta ''demonizada^\ al considerarla un ente provisto de vida, se la carga de 
caracteristicas humanas, una de ellas la maldad, de esa forma, no se la piensa como 
herramienta, menos aun como herramienta transformadora. 

4) Esta sobre valorada tecnologicamente, se cree y se promulga que es imposible realizar 
television salvo que insuma gigantes costos de produccion. 



5) El movimiento popular carece de una teoria comunicativa propia, el problema de los 
medios de comunicacion es solamente la tenencia y no las formas en que la 
comunicacion se ejerce. 

Estos son algunos de los elementos que obstaculizan el pensamiento sobre el uso de la television 
como herramienta de transformacion social. 

Pensemos ahora algunas de las necesidades, que motivan e impulsan a pensar a la TV desde una 
perspectiva socialista. 

1) Innegable, la influencia de la TV en la sociedad, pensar este instrumento en funcion de 
una subjetividad distinta, es al menos , motivador. 

2) El paso que significa, en un pais como este, hacia la democratizacion de los medios de 
comunicacion. 

3) Las perspectivas organizativas que la TV posee. 

4) El paso que significa en la lucha de clases apropiarse de forma autogestionaria e 
independiente de una herramienta como esta, tan relacionada con el poder y el capital y 
darle un uso trans formador. 

\ / 

2) Television comercial, un breve analisis a sus formas de operar y 
su modo de ser: 

" A partir de los afios 60 las imagenes que acompafiaron a los seres humanos en el mundo 
occidental y de forma creciente en las zonas urbana del 3er mundo - desde su nacimiento hasta la 
muerte, eran las que anunciaban o implicaban consumo, o los dedicados al entretenimiento 
comercial de masas " Eric Hobsbawm, Historia del S XX 



Entendemos, que a partir de los anos 60 's, el principal proveedor de imagenes para el ser humano 
a sido el receptor de television. Medio que se ha convertido en omnipresente en el mundo, 
fundamentalmente en occidente, tanto en sus zonas "desarrolladas", como en las 
"subdesarrolladas". 

^ Como operan los canales de television en la sociedad, como han logrado convertirse en los 
locutores e interlocutores validos de la realidad ? i Como han llegado a los niveles actuales de 
desarrollo ? Sin duda para respondernos estas interrogantes hemos de analizar de forma 
pormenorizada los elementos tanto sociales como culturales que motivaron este maravilloso 
ascenso y por supuesto los economicos y politicos, entendiendo a estos ultimos como el rol que 
cumplen la TV y los canales de TV en el desarrollo de las condiciones de dominacion, produccion 
y reproduccion del sistema capitalista, ( propaganda - venta - consumo). 

Dos elementos a analizar del funcionamiento de la Television comercial: 

a) Postura del Televidente 

b) Rol y estructura comunicativa 

a) Postura del televidente: 



• "A diferencia de cuanto se creia, las posibilidades de vigilancia critica frente a la 
pantalla, son escasisimas..." 

• "La mayor parte de las investigaciones psicologicas sobre la vision ante la pantalla 
de television tienden en cambio a definirla como un particular tipo de recepcion en la 
intimidad, que se diferencia de la intimidad critica del lector para adoptar el aspecto 
de una entrega pasiva, de una forma de hipnosis" 

• Facil vehiculo de falsas sugestiones, la television es vista asimismo como un 
estimulo de una "falsa participaciorf' 

Extraidos de Apocalipticos e integrados. Humberto Eco. 

Las anteriores citas aclaran en palabras de Humberto Eco, 3 elementos centrales sobre algunos de 
los aspectos negativos, que genera como efecto la TV comercial en el ser humano. Pero no aclara 
que de por si la television como aparato no es la que genera esto, sino que es el modo en que los 
mensajes se brindan, lo que genera el estado de sugestion en el ser humano. Por ende podemos 
asumir a la TV comercial como responsable de generar tres estados ( 
centralmente ) en el ser humano al ubicarse frente a la pantalla: 




a.l) Pasividad 

a.2) Alineacion / 

a.3) Falsa participacion x / 

a.l) Pasividad: La television promueve en el individuo una postura acritica, una 
postura pasiva, sin barreras mentales frente al impulso de la imagen. Cancela 
cualquier tipo de analisis, de polemica, no promueve la libertad de pensamiento, sino 
una especie de encapsulamiento, una relacion simbiotica de dependencia entre, el 
receptor y el emisor. Esto no lo logra la simple emision de ondas, sino el formato de 
los mensajes televisivos, entendiendo por este tipo de mensajes, a cualquier producto 
que saiga de la TV y salvo contadas excepciones. Los formatos televisivos, con la 
absoluta direccionalidad de los relatos, los pianos cerrados, y el bombardeo de 
imagenes, entre otros muchos elementos de estilo, transforman al cerebro en un 
receptor de estimulos, elimina por completo la interpretacion de los mensajes y con 
esto la creacion de nuevos significados para esos mensajes, lo que ves esylo que no 
ves, no existe . 

a.2) Alienacion: Ver television es una actividad absolutamente individual e 
individualista, por mas que se haga en grupo, en familias y grupos de amigos, aisla al 
ser humano, lo particulariza, masificandolo. Esta individualizacion masificada, parte 
de la generacion de necesidades globales, pero que en apariencia nos diferencian de 
los otros. Esto se genera mediante campanas de marketing de altisimos costos, pero 
donde hay una gran inversion no solo de tiempo sino tambien de intelecto. Todos 
iguales, todos distintos, ejemplos hoy sobran, pero tal vez el mas despampanante, sea 
hoy en dia el celular, se crea, sobre una necesidad comunicativa, una insolita y 
particular herramienta, novedosa y original, se trae entonces, sobre la necesidad 
creada y potenciada el producto ideal para romper ese supuesto aislamiento. 
Volviendo al punto, el individuo, se aisla pero en colectivo, caracteristica propia de 
nuestro presente y responsabilidad en gran parte de los medios de comunicacion, 
especialmente la television. 



a.3) Participacion: La television comercial siempre a generado una falsa 
participacion, es un viejo truco, pero altamente efectivo, desde aquellos viejos 
programas de sorteos, hasta los actuales Gran Hermano donde uno tecnicamente es 
quien define quien se queda y quien se va. Por supuesto, no cabe analizar que 
entendemos por participar, que entendemos por participacion, llamar para echar a 
uno de los Gran Hermano, mandar un correo a un programa periodistico o definir 
contenidos, crear contenidos validos, decidir sobre lo que sale y lo que no etc. Esto 
queda para el proximo capitulo. 

Conclusiones: 

No podemos nosotros ver a la TV como un demonio, pero si entender que hay una determinada 
forma de hacer television, una determinada forma de generar contenidos de dar mensajes 
audiovisuales que ha sido altamente nociva para el ser humano en las ultimas cuatro decadas de su 
existencia, vale recordar, para tener una dimension real del poder de los medios audiovisuales lo 
que fue aquel 2 de agosto del 2002, donde la orquestacion mediatica al servicio del capital 
fmanciero genero una situacion de caos falsa, una situacion de desestabilidad ilusoria que permitio 
la corrida bancaria y la posterior suba del dolar, militarizando la ciudad desde una excusa. 
Sin duda otra forma de hacer TV, darle otro contenido y otra funcion se hace absolutamente 
imprescindible, trataremos los como? a continuacion. 

b) Rol V estructura comunicativa: 

Resulta sumamente dificil y complejo defmir el rol de los medios masivos de comunicacion en 
nuestras sociedades, seria una equivocacion defmirlos exclusivamente como vaciadores de 
conciencia y alienadores de la sociedad, ya que este no es su unico rol, y no es este , 
fundamentalmente el unico rol que nosotros hemos defmido para ellos. 

b.l) Rol de la TV en la sociedad 

Para no caer en una retorica absurda, aca van algunos de los diversos roles que los medios masivos 
de comunicacion han desempenado a lo largo de su historia: 

• Potenciadores al maximo del desarrollo del sistema dominante, en especial el del 
sistema capitalista. 

• Productores y reproductores de la ideologia y los modos culturales dominantes. 

• Articuladores e instigadores sociales. 

• Forj adores de un modelo identitario en cada sociedad. 

• Centrales en el proceso de globalizacion cultural que estamos atravesando. 

A estos roles, claramente negativos, podemos oponerle otros como el del entretenimiento, la 
compania, ayuda a determinadas organizaciones de beneficencia y la promocion cultural y 
deportiva que los medios masivos llevan adelante. La conclusion a todo esto es que en si, los 
medios masivos de comunicacion, como empresa inserta en el mundo capitalista, operan en su 
beneficio, no son ellos, los que piensan por si solos y defmen su modo de operar, sino sus duenos, 
sus gerentes etc, los que defmen el modelo en el que se insertaran en la sociedad. 



Es a partir de la definicion de este modelo, el "modelo empresa" y no el "modelo cultural", es que 
los medios masivos adquieren, un cierto modelo comunicativo a fin a sus intereses, al interes de 
sus propietarios. 

b.2) Estructura comunicativa: 

La television adquiere el modelo empresa en nuestro pais, en la decada de los 80 's, es en este 
momento en el que aqui se hace masiva, cuando suplanta a la radio como medio central de 
informacion, entretenimiento y articulacion social. Esto no es poca cosa y no podemos ser tan 
ingenuos de creer que fue simplemente el cambio de una herramienta por otra, el cambio de la TV 
por la radio, analogo al cambio de una pinza por un martillo. En parrafos anteriores se explico la 
sugestion que ejerce la television sobre el televidente, la situacion de casi hipnosis, que no es 
producto de un plan macabro, sino que la imagen y el sonido en conjunto, trabajan sobre la 
subjetividad del individuo dejandolo practicamente a merced del mensaje, a menos que el mensaje 
enviado este disenado con otro fm. 

En el caso de la TV comercial, asi como la gran mayoria del cine comercial, ambos, por la manera 
en que estan hechos, no permiten a quien los mira, realizar analisis criticos sobre los mismos, ya 
que su modo de realizacion esta diagramado para promover la ausencia de los mismos. Los pianos 
cerrados, la direccionalidad del mensaje, el modelo de "postal", son los que imperan en la 
television que a diario vemos. Quizas donde mejor vemos esto es en lo avisos, segmentos 
narrativos de escasa duracion, donde no queda otra opcion que pensar aquello que el anunciante 
desea que se piense, a esto sumemosle el tiempo de avisos por horas de programacion y la 
ecuacion da sin dudas en numeros negativos para la promocion del libre pensamiento. 



Aviso, esquema comunicativo; 



No hav retroalimentacion 



Televidentes 



Emisor, 
(anunciante) 




Mensaje, lo 
que se quiere 



Televidentes 



Televidentes 



Medio, television 



Televidentes 



Lo importante aqui es que este esquema, se repite en toda la television que vemos, con matices, 
pero con un gran nivel de fidelidad. El mensaje, emitido por una empresa y enviado por el medio 
television, es absolutamente direccional, carece por lo tanto de ese elemento central en la 
comunicacion que es la transformacion del receptor en emisor, la TV comercial, emite, envia y la 
mente se llena como un cuenco, de mensajes, pero estos mensajes, no generan una comunicacion. 



sino que operan como ordenes, o mejor, como sugestiones a tareas a realizar, comprar algo, 
sentarse a ver algo, leer algo, pensar algo. Entonces y aqui si podemos concluir que el gran 
problema no es el medio en si, sino el esquema comunicativo de dicho medio, la manera en que 
los mensajes son enviados y la manera en que luego son procesados. 



FORMAS Y ACCION DE LA TELEVISION COMUNITARIA 

^A donde apunta la television comunitaria hoy? tal vez la pregunta deba ser, <^Hacia donde hemos 
de enfocar la TV comunitaria ? Esta herramienta, absolutamente nueva responde a una historia de 
lucha centrada desde los fines del siglo XX hasta nuestro presente, historia que responde a un 
modelo y a un estilo de lucha. Podemos sintetizar, en grandes trazos, que la television comunitaria 
tiende a promover y recrear un nuevo modelo de convivencia, rescatar y reinstituir en el sentir 
popular, valores de solidaridad y respeto, generar la discusion desde la accion acerca de la validez 
de modos organizativos basados en la horizontalidad en la toma de decisiones ( democracia 
directa ) y la autogestion como elemento distintivo, generador de independencia y autonomia 
politica. 

Los postulados antes citados son los que persiguen los medios comunitarios en su conjunto, por lo 
tanto lo que nos resta explorar y plantear como aporte en las proximas lineas son los ^ como ? , 
como generar un crecimiento real en el caudal comunicativo de la herramienta television 
comunitaria, siendo fieles a las bases ideologicas de los medios comunitarios. Y no menos 
importante, como y de que forme logramos que la television comunitaria desde una perspectiva 
propositiva, se instituya como un medio que siendo opuesto en contenidos y valores a la television 
comercial, sea visto y tomado en cuenta por la masa popular. 

Forjando un esquema comunicativo: "^^ 

• " Personalmente estoy convencido de que trabajamos mas con una seriedad subjetiva 
buscando acertar y menos con elementos objetivos, o sea criterios explicitos que orienten 
la produccion simbolica, como lo hacen las grandes empresas de comunicacion que no 
permiten el laisser faire "* Extraido de "^Basta apretar un boton?" Joao Luis Van Tilburg 

• " Sera que un video o un periodico de sindicato o de barrio sirven solo como un medio 
para alcanzar determinado fin? Y por consiguiente, i bastara con cambiar el contenido de 
esos medios para contribuir al proyecto de democratizacion? * Extraido de "^Basta 
apretar un boton?" Joao Luis Van Tilburg 

Estas dos citas nos introducen al tema que trataremos a continuacion, como construir un esquema 
comunicativo que parta desde analisis objetivos de la herramienta y no solamente desde principios 
politicos. Con esto me refiero a que, no hemos de abandonar en ningun momento los principios 
que impulsan los medios comunitarios de comunicacion, pero hemos de tener en cuenta que en 
este caso la discusion es, como logramos plasmar esos postulados en la pantalla sin la necesidad 
de aclara mediante la palabra la existencia de los mismos. 

Aunque sea difi'cil de notar, el repetir en medios comunitarios esquemas comunicativos 
comerciales a la hora de realizar un material concreto atenta seriamente con la posibilidad de 



instauracion de los medios comunitarios en la sociedad como herramientas de y por la clase. Nadie 
quiere mas de lo mismo, nadie quiere informes sin contexto pero con mala imagen, ni notas 
direccionales. Y tampoco nadie quiere que los medios comunitarios se transformen en 
experiencias minusculas de comunicacion comercial. Creemos que en este sentido se pueden 
producir dos fuertes desviaciones que se pueden complementar. 



Television comercial chica, 
la TV comunitaria como 
microempresa pero con 
atencion a su aspecto^ 
comunicativo. 



Sintesis 



Television comunitaria con 
principios socialistas pero 
'^on una propuesta 
Dmunicativa deficiente. 



Television comunitaria 
con mala propuesta 
comunicativa y busqueda 
de lucro. 



Bien, podemos decir que la solucion a estas desviaciones, no es solamente el mejor marco de 
acuerdos y principios o un excelente esquema comunicativo pero ambas herramientas, de seguro, 
ayudan. 

Pensando la TV: 



El capitulo anterior se dedicaba a desglosar algunos aspectos de la TV comercial, aspectos que 
fueron creados por el hombre con una intencionalidad, en sus opuestos y propuestas alternativas a 
estos es donde hemos de situarnos. Estos son algunos elementos que podemos manejar al pensar el 
lenguaje comunicativo de la TV comunitaria, esto no esta fmalizado y el objetivo de este planteo 
es dinamizar discusiones y proponer discusiones e informacion sobre este tema. 



1) La TV comunitaria como acto y hecho educativo; 

" Nada se aprende, aun en el supuesto de que la educacion consista en aprender por transmision, 
sin la elaboracion propia y personal del educando "^ 

Los medios comunitarios y en particular este, debido a las barreras subjetivas que los que manejan 
esta herramienta a nivel de masas, debe ensenarse y aprenderse, tanto en el hacer como en el 
mirar. Es de esta forma que podemos encontrar estas dos dimensiones posibles, como acto 
educativo y como hecho educativo, a que nos referimos con esta doble dimension: la TV 
comunitaria como acto educativo, hacemos aqui referenda a todo el conjunto de aspectos que han 



KAPLUN, Mario - Hacia nuevas Estrategias de Comunicacion en la Educacion de Adultos. 



de aprenderse para realizar el medio. Tengamos en cuenta que aqui no hablamos especificamente 
de un video, sino de un canal que debe perdurar, necesita un conjunto de saberes organizativos, 
practicos, teoricos, a nivel tecnico y estetico minimos que deben sin duda ampliarse en un 
desarrollo minimo de tiempo para no quedar atrapados por problemas tecnicos o en repetir moldes 
comerciales de realizacion y puesta al aire. En cuanto a la TV comunitaria como hecho educativo 
, hacemos referenda a todo el caudal de informacion que el transmisor hace llegar a los usuarios 
del medio, dicha dimension, propone en cierta forma, que aquellos contenidos scan pensados para 
generar esta educacion, no pensados en cuanto a bombardeo de imagen y a su especifica funcion 
estetica, sino pensar su posibilidad pedagogica sobre determinado tema. 

2) TV comunitaria como agente de recuperacion de la memoria colectiva: 

Los medios masivos y en especial la TV, con sus informativos y noticieros generaron y por 
supuesto generan una amnesia colectiva, algo que podemos llamar, no - memoria, este estado es 
un estado particular de nuestra era, mucha informacion, pero una angustiosa incapacidad para 
conectar los hechos. En parte la responsabilidad de esta, no - memoria, la tienen los informativos 
y los programas periodisticos, asi como los diarios y las radios. Al brindar al televidente los 
hechos compactados y aislados y ( fundamentalmente ) al estructurar de ciertas formas las 
estructuras narrativas, el contexto se pierde. La estructura deja de ser y da lugar a la noticia, 
genero creado en el mundo anglosajon, determinante a la hora de entender el como nuestras 
sociedades se comunican, tanto sus miserias como sus alegrias. La noticia en su super - estructura 
textual hace primar un conjunto de elementos que no son la narracion del hecho, en primera 
medida, el TITULO (resumen de lo que se contara), el Copete (resumen ampliado del texto de dos 

tres lineas) y las imagenes fotografias sin contexto vinculante (en su mayoria) pero con fuerte 
poder sugestivo. La TV repite el molde en sus informativos, fuertes titulares analisis, breves 
analisis e imagenes de enorme poder sugestivo, la narracion esta practicamente ausente. 

Una televisora comunitaria debe, hacer un enfasis mayusculo en la narracion, el esquema 
narrativo, con ejes problematizadores ha de tener centralidad en los contenidos transmitidos por 
estos medios. Introduccion, nudo y desenlace, narrar la realidad, no escupir fragmentos aislados, 
debemos apostar a recrear el rompecabezas de la memoria generando vinculos reales entre 
presente pasado y futuro. 

3) La comunicacion por sobre la informacion: 

Si el objetivo central de nuestro medio es informar hemos de tener en cuenta que es la 
informacion, "Accion y efecto de informar" ^, informar, "Dar noticia sobre algo" ^. Si seguimos la 
logica anterior, el informar no puede ser nuestro unico fm, ya que no informar, no basta, se debe 
apostar a generar reflexion, a trasladar ideas para contribuir al debate, solamente con informar, no 
basta. 

1 Que es entonces comunicar? " Proceso por el cual un individuo entra en cooperacion mental con 
otro hasta que ambos alcanzan una conciencia comun" ^ , la comunicacion a diferencia de la 
informacion, es una accion que apuesta a la construccion conjunta de conciencia, de ideas y 
mientras la informacion, cancela el dialogo, ya que es una accion que se cancela en el momento 
que el informe termina, la comunicacion promueve el dialogo y la interaccion y el pensamiento 
colectivo. Para generar esto, muchos son los caminos, pero apostar a la construccion colectiva de 



^ Diccionario Larrousse , 1996. 
^ Diccionario Larrousse , 1996. 
^ NOSED A, Ricardo, Cit por, Luis Ramiro Beltran. 



la herramienta y generar materiales con los que se pueda dialogar resulta indispensable, materiales 
con espacios en bianco, con finales abiertos, que sorprendan a quien los esta mirando, que 
promuevan el analisis y generen, tanto en su hacer como en su visualizacion el intercambio de 
ideas. 



4) Conclusiones : 

Ninguno de estos puntos pretende cancelar la discusion sobre la construccion de un lenguaje para 
la television comunitaria, es mas, el fin de esto es promover la discusion en nuestros ambitos sobre 
lo que falta, que es mucho, para realizar mejor television comunitaria. Estos aspectos generales, 
faltan ser complementados por aspectos tecnicos de filmacion, encuadre, produccion y post - 
produccion, pero el analizar estos elementos generales es necesario para activar discusiones mas 
especificas en un futuro. 

Ahora quedan enumerar por supuesto muchos topicos que han de ser contemplados a la hora de 
embarcarse en la tarea de generar un medio audiovisual comunitario y generar sus materiales, pero 
creo que como final vale reflexionar sobre la calidad de lo que realizaremos, y no en el entendido 
de los standars burgueses de calidad, sino en la calidad de los mensajes que apostamos a hacer 
llegar a nuestros hermanos de clase, la calidad como algo global, como una meta constante para 
alcanzar mejores producciones. Hemos de erradicar la idea de que los bajos montos de capital que 
tenemos condicionan nuestro trabajo y por ende, cualquier cosa esta justificada, a los bajos costos, 
hemos de oponerle la imaginacion y la creatividad, a la falta de recursos tecnicos, la capacidad 
expresiva y el analisis colectivo e individual de lo que hacemos, encuadrado como critica 
constructiva, ha de guiar siempre nuestras acciones, sin temor a la dureza ya que de todos 
depende, de nuestros aportes y ausencias, el desarrollo real o la marginacion de la TV comunitaria, 
como herramienta "real" de lucha. 



ACUERDO DE FUNCIONAMIENTO 

- Canal 2, es un proyecto de television comunitaria asentado e la zona norte de Montevideo, el 
cual apunta a generar lazos de solidaridad y compromiso social entre los vecinos y organizaciones 
sociales de la comunidad en la que este medio se desarrolla. 

- Como medio de comunicacion comunitario, es autonomo de cualquier partido politico, grupo 
religioso, comercial, o cualquier otro tipo de interes ajeno al proyecto. 

- No tiene fines de lucro 

- Es en su concepcion, un espacio de participacion democratico en donde deben de generarse 
todas las vias y caminos para que la comunidad participe y gestione el medio de comunicacion. 

- Los acuerdos sobre la caracterizacion del proyecto de television impulsado, se expresan en el 
documento "Canal 2, Deja de ver Television y empeza a hacerla", y es dicho acuerdo colectivo el 
que marca a cada paso el rumbo del proyecto en todas sus areas. 



Equipos de Produccion Comunitaria -EPC 

- Los EPC son los espacios desde los cuales la comunidad organizada genera los contenidos 
audiovisuales y gestiona el medio de comunicacion.Son a su vez un espacio de formacion en 
donde se apunta a generar las condiciones para un mejor usufructo del medio de comunicacion. 

- Estan integrados por un minimo de tres companeros 

- Los EPC estan integrados por miembros de la comunidad en la que el medio se desarrolla 

- Cada EPC desarrollara las dinamicas de funcionamiento interno que entienda mas adecuadas, 
tomando en cuenta los siguientes puntos: 

1-Se debera tender a que los EPC puedan producir materiales semanalmente 

2-Estimular la formacion de todos sus integrantes en torno a todos los aspectos 
que hacen a la comunicacion a traves dela produccion audiovisual, no solamente 
como practica de mejoramiento de la calidad de los materiales producidos, sino 
que tambien como forma de que se puedan generar mas EPC a partir de 

las experiencias realizadas 

- Los materiales audiovisuales que cada EPC genere deberan estar identificados con los nombres 
de quienes lo realizaron, con un nombre defmido para el EPC, o por el nombre de una 
organizacion social que impulse el trabajo de dicho EPC. 

- Al ser la instancia basica de organizacion a traves de la cual la comunidad usufructua el medio, 
se debera tender a que cada EPC designe un companero para el "coordinador" y un companero 
para desarrollar tareas y formarse en el area tecnica de la transmision. 

Coordinador 

- El coordinador es una instancia a traves de la cual se busca articular el funcionamiento del 
proyecto en su conjunto. No es una instancia centralizadora sino que busca constituirse en un 
espacio en el cual se atiendan todos los elementos que garantizan el normal funcionamiento de 
canal 2. 

-Estara integrado por un companero por cada EPC que integre el proyecto y tres companeros del 
centro social. Estos companeros seran defmidos por los respectivos ambitos, y se debera de tender 
(en funcion de las posibilidades y necesidades del proyecto) a establecer un sistema de rotacion en 
el tiempo. 

-Son funciones del coordinador: 

1- Establecer la grilla de programacion 

2-Generar dinamicas de formacion tanto tecnicas como politicas en lo referido a 

comuniccacion comunitaria audiovisual. 

3-Planificaci6n y generacion de las condiciones tecnicas que el proyecto requiere. 

4-La representacion politica y juridica de canal 2 

5-Defmir nuevos ingresos de EPC al proyecto asi como la planificacion de esta 

integracion 

6-Garantizar el normal funcionamiento de Canal 2 
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